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3.7 La cultura y el patrimonio en la España rural 
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Estrategias 

4.1 La planificación y dirección estratégica de la cultura 
4.2 Planificación cultural pública 
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6.4 Formación 
6.5 Formación de gestores culturales 
6.6 Marketing de proyectos 
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7.1 Buenas prácticas 
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9.7 Desenredando la economía de la cultura 
9.8 La Internacionalización del Flamenco desde la Universidad 
9.9 Las universidades españolas, argentinas y cubanas: aproximación a su impacto social 
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9.11 Experiencias de gestión colaborativa en tiempos de crisis. Nuevos espacios, 
formatos y relaciones culturales 
9.12 ARTE-FACTO. Cómo hacer y aprender desde la experiencia artística 
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